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Finalités 

Acquérir des bases sur les matières commerciales/marketing, le suplly chain et un laboratoire de planification 

stratégique. 

 

Pré-requis 

Organisation des entreprises et éléments de management 

Être inscrit au cours Gestion financière et budgétaire et business plan 

Contenu 

Le cours aborde les éléments du marketing mixte : de la stratégie marketing (segmentation, études de marchés, 

..) au marketing mixte (prix, produit, place, promotion). 

Au niveau de supply chain, il aborde le concept global, et la gestion des problèmes de gestion de la chaine 

logistique, les principes de l’organisation et de la gestion opérationnelle. 

Le laboratoire a comme but d’organiser la gestion du suivi des stratégies et de l’évaluation de ces dernières par 

le biais de calcul du ROI, des matrices, de la création de valeur. 

Méthodes et moyens pédagogiques 

Exposé des principes théoriques. 

Application par les élèves des théories dans un un projet pilote individuel qui développe les démarches 

marketing, de supply chain, et de planification du suivi des stratégies. 

Supports de cours 

Syllabus, excercice et participation active au cours  

Modalités d’évaluation 

Evaluations continues et formatives en cours d’UE. 

Evaluation certificative en fin d’UE :  

L’étudiant présente son projet et développe les différents aspects théoriques devant la classe et réponds aux 

questions des élèves et du professeur.  
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